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 أ/ الاعلام: 

 تعريف الاعلام: /1

اطلاع الجمهور بإیصال المعلومات الیهم عن طریق وسائل متخصصة تنقل كل ما  هو  

یتصل بهم من اخبار ومعلومات تهمهم و ذلك بهدف توعیة الناس و تعریفهم و خدمتهم بأمور 

 . الحیاة

بقوله : هو تزوید الناس بالأخبار الصحیحة  الاعلام عبد اللطيف حمزةویعرفه الدكتور 

والمعلومات السلیمة و الحقائق الثابتة التي تساعدهم في تكوین رأي صائب في واقعة من 

الوقائع او مشكلة من المشكلات ،بحیث یعبر هذا الرأي تعبیرا موضوعیا عن عملیة 

 .الجماهیر واتجاهاتهم و میولا تهم

   :عناصر الاعلام /2

  لیة الاعلامیة تتم و تتكامل من خلال ثلاثة عناصر أساسیة مترابطة و متكاملة هي:ان العم 

 : اي الجهة التي تعد وتوجه الرسالة الاعلامیةالمرسل .1

 : هي المادة الاعلامیة .الرسالة .2

 : اي الاداة التي تقوم بنقل المادة الاعلامیةالوسيلة .3

 لاعلامیة: اي الطرف او الجهة التي تتلقى الرسائل االمتلقي .4

إن الأطراف الثلاثة المتفاعلة هم : رجال الاعلام ،وسائل الاعلام والجمهور، وهي تتكامل 

 لتؤدي الرسالة الاعلامیة.

 س:   تحتاج الرسالة الاعلامیة في تكاملها وتفاعلها الى أطراف محددة أذكرها مع الشرح ؟

 :الإعلام وسائل  /3

 والسینما كالتلفاز :مرئیة وسائل. 

 كالذیاع :سمعیة وسائل 

 والمجلات كالجرائد :تقلیدیة وسائل. 

 الاجتماعي التواصل ومواقع الالكترونیة كالمواقع :إلكترونیة وسائل. 

 : الاتصال ب/ 

  : تعريف الاتصال /1



 أو الصورة أو الكتابة أو الحدیث خلال من والآراء والمعلومات الأفكار تبادل عملیة هو

 خلالها من یقومون المستقبل و المرسل بین مشتركة عملیة هو كذلك .الرموز من غیرها

 .المعرفة بتبادل

 عناصر الاتصال:  /2

  .المصدر أو صاحب الفكرة /1

 التعبیر عن الفكرة وصیاغتها في رموز لتكوین الرسالة. /2

 المستقبل الذي یفك رموز الرسالة.  /3

 الوسیلة  /4

 الاستجابة، ورجع الصدى. /4

 الاعلام والاتصال:ج/ الفرق  بين 

یرى ولبر شرام ان الاتصال یعني : عملیة تبادل الافكار والمعلومات من فرد الى اخر او  

جماعة، فمادته المعلومات والافكار، وادواته :اللغة و الكلمات، والاعلام: یعني نشر هذه 

ك اعلام، الافكار، فالإعلام یعتمد اساسا على الاتصال، فإذا لم یحدث اتصال لا یكون هنا

فالاتصال و الاعلام وجهان لعملة واحدة، والاختلاف بینهما یكمن في العناصر المكونة لكل 

منهما بالإضافة الى عدد الوسائل، الجمهور، والهدف هذا من جهة، ومن جهة اخرى نجد بأن 

 .الاتصال یأخذ طابعا اجتماعیا في حین یأخذ الاعلام طابعا اعلامیا اخباریا

 :والاتصال الإعلام مع والمتداخلة المتشابهة لحاتالمصط د/ أهم

  :الدعاية  /1

عرفها جاك براون على أنها:" محاولة إقناع الآخرین بقبول معتقد من دون إعطاء أي دلیل 

 أو أرضیة منطقیة لقبوله سواء أكان موجودا أو لا

الافعال، الذي یصدر عن یعرفها  هارولد لاسویل بانها : " التعبیر المدروس عن الاراء او  

الافراد او الجماعات والذي یهدف الى التاثیر على اراء او افعال افراد او جماعات اخرى، 

 هذا التعریف ماتدرتولهمش  "..وذلك من اجل اهداف محددة مسبقا ومن خلال التحكم النفسي

 و الإعلان : الإشهار /2

والقبول النفسي في الجماهیر لغرض المساعدة  هو وسیلة مدفوعة لتحقیق حالة من الرضى

على أنه فن إغراء الأفراد  Walter Graw على بیع سلعة أو خدمة أو منتج.أو كما یقول

على سلوك معین بطریقة معینة. و یسمى أیضا الإعلان وهو أحد الأنشطة الإعلامیة التي 

ا نشاط تقدمه المنظمات لا غنى عنها لصالح المؤسسات و المنشآت الإقتصادیة . و أحیان



الخیریة غیر الربحیة والتي بدون تلجأ الى الاعلان للتعریف بمجهوداتها بغرض الحصول 

 على الدعم المجتمعي والتمویل المادي اللازم لاستمرارها في عملها وأدائها لرسالتها

 :الإشاعة  /3 

الناس دون أن تكون مستندة إلى مصدر موثوق به  هي المعلومات أو الأفكار التي یتناقلها

یشهد بصحتها ، أو هي الترویج لخبر مختلق لا أساس له من الواقع او یحتوي جزءا ضئیلا 

 من الحقیقة.

 

 


