
    إستراتيجيات المزيج التسوقي

 

 الترویج( التي التوزیع، السعر، من)المنتج، المكونة الرباعیة التولیفة" :أنه على التسویقي المزیج یعرف-

 أهداف المنظمة تحقیق و جهة، من المستهلك وحاجات رغبات إشباع للتمكن من التسویق ادارة تستخدمها

 بكل عنصر . خاصة استراتیجیات صیاغة فهم أحسن ما إذا ثانیة، جهة من تنافسیة قواعد وبناء

 :إستراتيجية  المنتج -

 یتألف الملموسة التي وغیر الخصائص الملموسة مجموعة عن عبارة" :أنه على للمنتج تعریف تقدیم یمكن-

 و للبیئة ضرر أقل وتشكل المنظمة وتحقیق أهداف المستهلك، رغبة حاجة أو عن تعبر بها والتي ویرتبط منها

 "المجتمع

 من حزمة عن یعبر فهو تبادلیة، لعملیة كنتیجة الفرد علیه یحصل شيء" :أنه على یعرف كما-

 ."التبادلیة العملیة لطرفي رغبات أو حاجات لإشباع تقدم والمنافع الخصائص

 المنتج حياة دورة خلال التسويق إستراتيجيات-

. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  النمو مرحلة في التسويقية ستراتيجياتالا-

 لذا ، بالمنتج المشتري معرفة زیادة لكون وذلك ، المنتج على الطلب بزیادة النمو مرحلة تتصف

 : أبرزها تسویقیة استراتیجیات عدة بتبني المنظمة تقوم

 السلعیة؛ التشكیلة وتنویع جدیدة مواصفات واضافة المنتج جودة مستوى تحسین -

 جدیدة؛ سوقیة قطاعات لخدمة التوجه -

 الإستراتيجيات

 مرحلة في التسويقية

 التقديم

 السريع الاستخلاص إستراتيجية

 إستراتيجية الإستخلاص البطيء

 استراتيجية التغلغل السريع 

 إستراتيجية  التغلغل البطيء



 المباشرة؛ وغیر المباشرة التوزیع قنوات في الزیادة طریق عن المنتج هذا تقدیم في التوسع -

 وأهمیته؛ المنتج عن واضحة صورة خلق أجل من الترویجیة الأنشطة على التركیز -

 .المنتج لشراء المستهلكین من عدد أكبر لاستمالة الأحیان بعض في السعر تخفیض -

  النضوج مرحلة في التسويقية الإستراتيجيات-

 یتطلب استخدام مما النسبي، بالاستقرار وبدأ مستویاته أعلى إلى وصل الطلب بأن المرحلة هذه تتمیز

 مستوى و السوقیة حصتها المنظمة، مبیعات مستوى على المحافظة بهدف دفاعیة، استراتیجیة

 من المشترین ولاء على المحافظة إلى كذلك وتسعى المنافسة، بوجه الصمود في یساعدها مما الأرباح،

 ل استراتیجیتین:خلا من وذلك معها، التعامل لاستمرار تدفعهم محفزات تقدیم خلال

 استراتیجیة تكییف السوق.  -
 استراتیجیة تكییف المنتج . -

 رالتدهو مرحلة في التسويقية الإستراتيجيات -

 المنظمة على یتطلب مما تطورا أكثر منتجات ظهور بسبب الطلب ینخفض المرحلة، هذه في

على  والإنتاجیة التسویقیة جهودها المنظمة تركز حتى المنتج بحذف المتعلقة الخیارات احدى اعتماد

تلبي  منتجات لتقدیم والابتكار والتغییر التطویر استراتیجیة اعتماد یمكنها أو أخرى، منتجات خطوط

 .السوق حاجات

 استراتیجیة التسعیر-
 

 ،"والخدمات السلع من الفرد علیها یحصل التي للمنافع المحددة القیمة هو" :أنه على لسعرا  یعرف-

 :هو أیضا ،"والخدمات السلع من معینة كمیة على للحصول المدفوع النقدي المبلغ أو المقابل" :هو أو

 ."الخدمة أو السلعة على الحصول سبیل في الفرد یتحملها التي والمعنویة المادیة التضحیة مقدار"

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 إستراتيجيات التسعير 

 إستراتییجة قشط السوق 

 إستراتیجیة اختراق السوق 

 استراتیجیة قیادة السعر 

ستراتیجیة التسعیر النفسي إ  

 إستراتیجیة التمایز السعري 

 إستراتیجیة التسعیر الترویجي 



 : ستراتيجية التوزيعإ-

 تحقیق التدفق أجل من بینها فیما وتتناسق وتتفاعل تتكامل التي الفرعیة الأنظمة من مجموعة التوزیع یمثل-

 المكان في المنتجات توفیر بهدف والحیازیة والمكانیة الزمنیة المنفعة تحقیق وبالتالي والخدمات، الفعال للسلع

 .المشتري بها ویقبل ترضي التي والأسعار بالكمیات وكذلك المناسبین، والزمان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 إستراتیجیة الترویج :

 إلى فكرة إیصال خلالها من المنظمات تهدف التي الأنشطة مجموعة أنه على المنتجات ترویج تعریف یمكن

 الوصول ترغب ما إلى والاستجابة منتجاتها مع التعامل على وحثهم عٕلامهم وا توعیتهم بهدف المستهدفین،

 .وتحقیقه إلیه

 

 إستراتیجیات الترویج 

إستراتیجیات 

 التوزیع 

 التوزیع الإنتقائي 

 التوزیع المكثف 

 التوزیع الحصري 

 إستراتیجیة الدفع

 إستراتیجیة الجذب


