
 الإشهار والترجمة : 05 المحاضرة

فرضت العولمة على منتجي السلع والخدمات من مؤسسات اقتصادية صناعیة وتجارية    :هیدمت
تحرير منتجاته والعبور بها من المحلیة إلى العالمیة، وقد ترتب عن ذلك مجموعة معطیات 

اري المتعلق بمنتجاته مع الثقافات  هالإشمرافقة لهذا التحول أبرزها سعیهم إلى تكییف الخطاب  
عتبارها ا بالمستهلكة أو المستقبلة لهذه المنتجات فكیف تكون عملیة ترجمة الإشهار    الجديدة

 نوعا من تكییف المنتجات والخدمات ؟ وما هي أبرز التوجهات والآراء في ذلك ؟ 

 : الإشهار من المحلية إلى العالمية -01-

الشعوب تصال تغییرات على مستوى العلاقات بین  والاأحدثت التحولات في میدان الإعلام  
والثقافات، إذ أسهمت الثورة التكنولوجیة في تقريب المسافات بین الأفراد وزيادة الاحتكاك بین  
الثقافات المختلفة وهو ما أثر بشكل مباشر على التنافس بین العلامات التجارية بغیة للاستحواذ  

إن الخروج من المحلیة واختلاق الحدود القومیة والعالمیة    تها،منتجاوتصريف    على الأسواق
الوكالات الإشهارية ووسائل الإعلام    جینالمنتفرض على   توسیع مناطق نفوذهم من خلال 

حى تكییف الخطاب  ضأسائل، وعلیه ر البوصفها القنوات التي ترد من خلالها تلك  ،تصالوالا
ة مدتا وضروريا. ومن أبرز الأسالیب المعحملالإشهاري أثناء انتقاله من ثقافة إلى أخرى أمرا  

ة المحلیة إلى  بیئالفي ذلك الترجمة وتقصد بها ترجمة الومضات الإشهارية أثناء خروجها من 
خارج الحدود المحلیة. حیث تتم الترجمة وفق بعدين رئیسیین    ومن  ،البیئة أو الثقافة المستهلكة 

  بإشكالیة  اصطدمت العملیة هذه لكن ي ) الصورة ( .نالأيقو البعد اللساني )اللغة ( والبعد  هما
 الثقافي   السياق  نراعي  أننا   أم  هي   كما  بصريا  و  ويا لغ  الإشهارية  الرسالة  تترجم  هل  مفادها

  ؟ الرسالة لهذه المستقبل

 اتجاهات:  ثلاث إلى الإشهارية الرسائل ترجمة حول الآراء انقسمت



  نقل   إلى  التوجه  هذا  يدعو  :هي  كما  الإشهارية  الرسائل  ترجمة  اتجاه  أنصار -01
 واحدة  وحاجتهم  سواء   البشر  أن  ذلك   في  ،حجته  تغییر  دون   هي  كما  الإشهارية  خطابات  وترجمة

  فإن  وعلیه  الإفريقي،  أو  وي الآسی  الفرد  يحتاجه  ما  على  ينطبق  الأمريكي  الفرد  يحتاجه  فما   ،
  الفكرة   من  التوجه  هذا  ينطلق  موحدة  تكون   أن  يجب  طائلتها  تحت  يقعون   التي  الإغراءات
 الدول  فیه   تتحكم  واحدة  سوقا  وجعلها  الأسواق  عولمة  إلى  تسعى  التي  الأمريكیة  الأمبريالیة 

 ثقافات   على  كذلك   السیطرة  ثمة  ومن  المنتجات  وتصريف  ترويج  طرائق  على  وتسیطر  الكبرى 
 .   المستهلكة الدول

  فعل  ردات  الأول  الاتجاه  مواقف  أثارت  :  المحلية  الخصوصية  إحترام  أنصار -02
 فدعا   المحلیة،  للثقافة  وزنا  تقیم  لا  آرائهم  كون   المحافظة  المجتمعات  قبل  من  وواسعة  قوية

 و   والدينیة  السیاسیة  خصوصیاتهم  ومراعاة  المستهلكین  مسايرة  إلى  الثاني  الموقف  أنصار
  ما   ذلك   المحلي  الثقافي  السیاق  وفق  وتكیفها  الإشهارية  حملاتهم  تطويع  خلال  من  الإجتماعیة

 تتواءم ومضة وضعت حیث تركیا دولة في لمنتجها  تسويقها أثناء كوكاكولا شركة علیه أقدمت
 للعالم  خصیصا  موجهة   حملات  تصمیم  على  نفسها  العلامة   أقدمت  كما  التركیة  والثقافة

 الرسائل  ترجمة تكییف  على الرأي هذا أصحاب احتج وقد رمضان شهر ةبمناسب الإسلامي

 :  أهمها بأسباب المحلیة البیئة مع الإشهارية

 .المتلقي تثیر لا المكیفة غیر الإشهارية الرسالة-

 .  المستهلك  لدى مفهومة غیر هي المترجمة غیر الإشهارية الرسالة -

  الخدمة  مع  إيجابیا  يتفاعل  لا   تحمله  للمتلقي  الثقافي  الجانب  تراعي  لا  التي  الإشهارية  الرسالة-
 . الرسالة  في المقدمة أو  المعروضة  السلعة أو

  ظهور   المواقف  نباين  عن  انجر  : الثاني  والرأي  الأول  الرأي   بين  التوفيقية  النظرة  أنصار   -03 
  عالمیة   الإشهارية  الومضة   جعل  أي"  محلیا  ف وتصر    عولمیا  رفك  :"فكرة  يتبنى  وسطي  ثالث  تیار



 منطلق   ذات الإشهارية  الومضات  تصبح  وعلیه   المحلیة،  الخصوصیة  تحترم  نفسه  الوقت  وفي
 .  المنشودة  البیئة تعدد وفق التخاطبیة تهارسالا تتعدد فیما واحد


