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 اسم الوحدة: وحدة التعليم المنهجية

  2.1الرمز: وت م 

 2 اسم المادة: الأساليب الكمية في التسويق

 05الرصيد:  

 02المعامل:  

 نمط التعليم : حضوري

 

 : أهداف التعليم

 ت التسويقية.تطبيق مختلف النماذج الإحصائية المساعدة على تحليل البيانا -

 تنفيذ نموذج الانحدار اللوجستي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.        -

 تنفيذ التحليل العاملي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.         -

 تنفيذ تحليل المركبات الأساسية ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.         -

 فيذ نموذج التحليل التمييزي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.تن         -

 تنفيذ نموذج التحليل العنقودي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.         -

تنفيذ نموذج المعادلات البنائية ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه عن طريق الملحق الإحصائي          -

AMOS. 

 

  : المعارف المسبقة المطلوبة

 4، إحصاء 3أساسيات التسويق، إحصاء ب يتوجب على الطالب أن يكون ملما

 

 :محتوى المادة

  Logistic regressionنموذج الاختيار المنفصل: التحليل اللوجستي  المحور الأول 

 Discriminant Analysisأدوات تقسيم السوق: التحليل التمييزي  المحور الثاني

 Cluster Analysisأدوات تقسيم السوق: التحليل العنقودي   المحور الثالث

 Factor Analysisالتحليل العاملي  المحور الرابع

 Principal Component Analysisتحليل المركبات الأساسية   المحور الخامس

 Structural Equation Modelsنموذج المعادلات البنائية   المحور السادس

 

%( والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس ) التقييم:طريقة 

 %(40الموجهة)
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