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 إعداد البرامج في الإذاعة والتمفزيون-9-المحاضرة 

 الهدف التعميمي
هذه المحاضرة تتضمن الخطوات الأساسية لإعداد البرامج الإذاعية والتمفزيونية ، والتعرف 

 .الجيد لمبرامجعميها يمكن الطالب من التمرس عمى الإعداد 
 تمهيد

، لأنيا تغطي فترات والتمفزيوني يعتبر إنتاج البرامج الإذاعية أساس ديمومة مسيرة البث الإذاعي
بثيا التي  قد تستمر عمى مدار أربع وعشرين ساعة، لذا وجب العمل عمى التخطيط والتنسيق والتنفيذ 

 1.هلبي رغبات المستمع حسب تنوع ميولإنتاج برامج متنوعة ت
عممية إعداد البرامج تحتاج إلى معرفة ودراية بشؤون ما يحيط وما ييم تطمعات الجميور 
المستيدف، لذلك يتطمب من معدي البرامج متابعة ورصد المشكلات والاىتمامات لوضع الحمول 
اللازمة، من خلال طرح الآراء والمقترحات من ذوي الاختصاص، في شكل برامج إذاعية وبصيغ 

و لإعداد البرامج الإذاعية، لا بد من إتباع عدة خطوات  2وعة، لجذب اىتمام الجميور،وأساليب متن
: عممية ومنيجية، تتمثل في ما يمي

اختيار فكرة وموضوع البرنامج -1
يجب أن تكون الفكرة مناسبة لموسيمة الإعلامية من حيث التقديم ، فيناك أفكار تصمح للإذاعة 

س أيضا، وبالتالي فإن اختيار الفكرة لابد أن يتناسب مع تقنيات العرض بينما لا تصمح لمتمفزيون والعك
وتتعدد المواضيع والقضايا والشخصيات التي يمكن أن تكون مادة صالحة لمبرامج الإذاعية،  3الإذاعي،

: ويمكن تصنيف ىذه الموضوعات والقضايا في النقاط الآتية
 .مواضيع تثير الرأي العام -
 .والحداثة وتفرض نفسيا عمى وسائل الإعلاممواضيع تتسم بالآنية  -
 .مواضيع وقضايا تتصل بإنجازات عمى أرض الواقع -
 .النماذج والقدوة -
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 1.المبتكرين والمجددين في مختمف المجالات -
: فكرة البرنامج يجب أن

 .تحقق التكامل والتناسق مع بقية أفكار البرنامج، ولا تكون مقمدة أو مكررة لمبرامج الأخرى -
 .مع المستوى الثقافي والعمري والتوقيت الذي تذاع فيوتتناسب  -
 .تستجيب لاىتمامات واحتياجات الجميور -
 2.تتوافق مع السياسة الإعلامية للإذاعة وتتوافق مع خصوصية المجتمع -

: يتحدد اختيار الفكرة، بناء عمى الأىداف التي يتطمب تحقيقيا، وىي
 .إمداد الجميور بالمعارف والمعمومات -
 .لاتجاىات والقيم الإيجابية وتغيير الاتجاىات السمبيةتدعيم ا -
 3.تغيير السموكيات السمبية وتدعيم السموكيات الإيجابية -
 تحديد الجمهور المستهدف-2

بعد اختيار فكرة وموضوع البرنامج، تأتي الخطوة الموالية المتمثمة في تحديد الجميور المستيدف 
وتحديده يساعد المعد والمذيع عمى النجاح في البرنامج، وىذه بيذه الفكرة التي يحمميا البرنامج، 

 4:الخطوة تحتوي عدة عناصر
  نوع الجمهور-2-1

: يجب تحديد الجميور المستيدف بشكل دقيق لكل برنامج إذاعي وينقسم إلى
، ويعني توجيو البرنامج إلى المستمعين جميعا دون اعتبار لمسن والنوع الجمهور العام* 
. والمينة
. ، ويعني توجيو البرنامج إلى فئة معينة محددة من فئات الجميورالجمهور الخاص*
الوقت المناسب لمعرض -2-2
لكل فئة من فئات الجميور وقت مناسب لمخاطبتيا، وىو الوقت المتوقع فيو كثرة عدد  
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الأىداف المتعرضين لوسائل الإعلام، حتى تكون كثافة التعرض أو الاستماع كبيرة من أجل تحقيق 
. المسطرة  من خلال ىذا البرنامج

اختيار المغة المناسبة لمخاطبة الجمهور -2-3
حيث أنو لكل فئة الأسموب الذي تخاطب بو، كذلك لا بد من استخدام كافة مستويات المغة  

العربية في البرامج الإذاعية بدء من العامية وانتياء بالفصحى، ويتحدد ذلك وفقا لمجميور وطبيعة 
. رنامجالب

 تحديد شكل أو قالب عرض البرنامج-2-4
بعد تحديد نوع الجميور والمغة والوقت، يجب أن تقوم بتحديد القالب المناسب لمتوجو بو إلى  

نما يرتبط بطبيعة ومضمون البرنامج، كذلك يتطمب دراسة  ىذا الجميور، ولا يكون بشكل عشوائي وا 
. احتياجات ورغبات الجميور

 1:ىور المستيدف في الجوانب الآتيةويفيد تحديد الجم
 .التركيز عمى أبعاد معينة في الموضوعات والقضايا المطروحة -
 .تمبية الاحتياجات الحقيقية لمجميور المستيدف -
 .اختيار الضيف الملائم -
 .تحديد المدة الزمنية لمبرنامج -
 .تحديد الوقت المثالي لبث البرنامج -
 .الملائمةتحديد نوعية الموسيقى والأغاني  -
 .تحديد أشكال الاتصال والتفاعل المناسبة مع أسرة البرنامج الإذاعي -

تحديد المصادر وجمع المعمومات -3
يتوقف نجاح البرنامج الإذاعي عمى حسن اختيار المصادر وجمع المعمومات التي تفيد في 

: الإعداد، وىذه الخطوة تشتمل عمى عدة نقاط
التخطيط لمبرنامج -3-1

طيط مباشرة بعد اختيار الفكرة أو الموضوع، وتحديد الجميور المستيدف، واليدف من يبدأ التخ 
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 1.البرنامج وتحديد وقت البرنامج عمى خارطة الإرسال
جمع المعمومات -3-2

يعتمد النجاح الحقيقي لمبرامج الإذاعية في أحد أبعاده الأساسية عمى مقدار الجيد الذي يبذل  
من جانب المعدين في جمع البيانات والمعمومات التي تتصل بالموضوعات وال قضايا والشخصيات       

. التي تقدميا البرامج الإذاعية
: ج الإذاعية وتشملوتتعدد مصادر المعمومات التي تفيد في إعداد البرام

 .الجرائد، المجلات، الكتب، الدوريات العممية -
 .التقارير الرسمية بالوزارات والجيات الرسمية -
 .البحوث والرسائل العممية، المؤتمرات والندوات -
 .نشرات المؤسسات والجمعيات الفاعمة في المجتمع -
 .وغير الرسميةشبكة الانترنت من خلال مواقع الدول والوزارات والجيات الرسمية  -
 2.الخبراء في مختمف المجالات -

اختيار ضيوف البرنامج -3-3
في ىذه الخطوة يقوم معد البرنامج بترتيب المواعيد مع كافة الأطراف المعنية بالبرنامج وتحديد  

والشرط الأساسي  3أي الشخص المقصود بالمقابمة ومعد أو مقدم البرنامج،) الأوقات الملائمة لمطرفين 
في ضيوف البرنامج ىو الإلمام والتخصص والمتابعة لمموضوع، وىناك من يفضل أن يختارىم عمى 
أساس الخبرة بغض النظر عن شيرتيم في الميدان العام، وجاذبيتيم لمجميور، فالغرض منيم ىو 

الجميور بغض  الوصول إلى الحقيقة فقط وحدىا، وىناك من يفضل اختيارىم عمى أساس الشيرة لدى
 4.النظر عن خبرتيم، والاختيار الصحيح يكون عمى أساس متطمبات موضوع البرنامج

اختيار المؤثرات الصوتية -3-4
اليدف منيا ىو إضفاء المناخ العام لجو البرنامج أثناء التسجيل، فمشاىد التمفزيون يرى صورة  

نما يتخيل المكان الموجود المتحدث والمكان الذي يتواجد فيو، بينما الإذاعة لا يرى  المستمع ذلك، وا 
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. فيو المذيع، من خلال التأثير الذي تحدثو المؤثرات الصوتية
اختيار الموسيقى -3-5

لمموسيقى أىمية كبيرة في البرنامج الإذاعي، والاختيار الجيد لمموسيقى المصاحبة لمبرنامج       
 1.تمعينىو عنصر من عناصر الجذب واستقطاب أكبر عدد من المس
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