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مرحلة 
التبادل 
التجاري 

مرحلة 
التجمعات 
ية الاقتصاد

مرحلة 
ظهور 

الشركات 
الصغيرة 

مرحلة 
السوق 
العالمي 

مرحلة 
التجارة 
الدولية 

مرحلة 
التجارة 
ية  الإلكترون





الاستفادة من 
الموارد 

الزيادة في 
حجم المبيعات 

الربح والنمو  

زيادة دورة حياة 
المنتج 

اكتساب الخبرة
التسويقية 

التغلب على 
المنافسة 





مندولةكلالدوليالتسويقيمكن•
رلا تتوافالتيالمنتجاتعلىالحصول
أوالمناخيةظروفهالأنإما،لديها

نتاجهابإتسمح لهالاالطبيعيةإمكانياتها
فإنهاإنتاجهالهاأمكنإذاأنهأو،محليا  
تكاليفأكبر منبتكاليفتنتجها

؛الخارجمناستيرادها

فيالدوليالتسويقيساهم
،الإنسانيةالعلاقاتتدعيم
التضامن الإنسانيوتقوية
علىالبشرىالجنسوتكامل

جميع فيالعالميالمستوى
.المجالات

:العالميالمستوىعلىالدوليالتسويقأهمية-أ



إن الهدف الأساسي 
من وراء النفاذ إلى 

الأسواق الخارجية هو 
، هدف تسويقي

لتحقيق فائض في
الميزان التجاري 
وميزان مدفوعات 

، للدول

يساعد التسويق
الدولي على 

اكتشاف أسواق 
جديدة 

واستخدامات 
جديدة للمنتجات 

الوطنية؛

يسمح التسويق 
الدولي بتطوير 

المنتجات الوطنية 
لتتناسب مع 

احتياجات ورغبات 
وأذواق الأسواق 

الخارجية؛

يوفر التسويق الدولي
تكنولوجيا الإنتاج 

المتطورة عن طريق 
مشروعات الاستثمار 
المشترك؛ ويؤدى ذلك 
ا إلى انتقال التكنولوجي

إلى الدول التي تحتاج 
.  إليها في تطوير إنتاجها

وفير وينتج عن ذلك أيضاً ت
منتجات جديدة تشبع 

,الطلب المحلى 

:المحليالمستوىعلىالدوليالتسويقأهمية-ب



زيادة مبيعات 
المؤسسة وتوسيع

نطاق سوق 
المؤسسة وتطوير 
الأعمال والمنتجات 

وزيادة فرص 
الربحية؛

التخلص من مخزون 
راكد، أو من مخلفات 

الإنتاج أو من 
ة؛ تكنولوجيا متقادم

تحقيق أهداف 
الاستمرار والبقاء 
والاستقرار والنمو 

ودعم المركز 
التنافسي 
للمؤسسة؛

تمتع فروع المؤسسة
في أسواق الدول 
العاملة بها بمزايا 

المواد مثل ، نسبية
الخام اللازمة للإنتاج 

أو ، بسعر منخفض
العمالة الرخيصة في 
حالة الصناعات التي 

، تتطلب عمالة كثيفة

مر يتيح التواجد المست
في السوق العالمية 
لمؤسسة الأعمال 
فرصة الاطلاع على 

ة، التطورات التكنولوجي
، الإنتاجيةالمالية، 

، يةالثقاف،التسويقية
، وغيرها، البيئية

.والاستفادة منها



مبدأ التخصص
الدولي

مبدأ الميزة 
التنافسية 
للمنتج

مبدأ توازن 
ميزان 

المدفوعات

مبدأ القدرة أو
القوة 

الشرائية 
للدولة 

المستوردة

مبدأ توازن 
المزيج 
التسويقي
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