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 وشازة الخعليم العالي و البحث العلمي

 حامعت العسبي بن مهيدي أم البىاقي

   

  وليت العلىم الاكخصادًت و العلىم الخجازيت وعلىم الدظيير

 
 

 0202/0200خلاٌ الظداس ي الثاوي طير الدزوض مخطط 
 التسىيق:  ادةمخطط سير المحاضرة في م

 مىجو لطلبت السنت حانيت تسيير

 :عاتي لاميت للأستارة

 عناصر  المحاضرة الحصت

1 
 مبهيت اٌتظىيكالأوًٌ: اٌمحبضزة 

 اٌظىق و اٌبيئت اٌتظىيميت: ٌثبنيتا اٌمحبضزة

 

2 
 طٍىن اٌمظتهٍه ثبٌثت:اٌاٌمحبضزة 

 بحىث اٌتظىيكزابعت:اٌاٌمحبضزة 

 

 طتزاتيجيت اٌتظىيميتالا خبمظت:اٌاٌمحبضزة   3

 اٌمشيج اٌتظىيميٌظبدطت:ااٌمحبضزة  4

 أنىاع اٌتظىيكاٌظببعت: اٌمحبضزة  5

 

 التسىيق:  مادةفي  مخطط سير حصص الأعمال المىجهت

 المخطط انجازه الحصت 

 الأعمبي و تفصيً طزيمت اٌتمييمتمذيم  - 1

2 
 أهميت اٌتظىيك في ولتنب اٌحبضز)عصز اٌزلمنت/اٌىىفيذ( اٌبحج الأوي: -

 علالت اٌمؤطظت بيئتهب اٌتظىيميت اٌبحج اٌثبني: -

3 
 الاطتزاتيجيت اٌتظىيميت و اطتزاتيجيت اٌمؤطظت: اٌبحج اٌثبٌج -

 طٍىن اٌمظتهٍه اٌزلمي :اٌبحج اٌزابع -

4 
 اٌمشيج اٌتظىيمي)تفصيً(: اٌبحج اٌخبمض -

 تظىيك اٌخذمبث :اٌبحج اٌظبدص -

5 

 تظىيك الأعمبي  :اٌبحج اٌظببع. -

 اٌتظىيك الأخضزاٌثبمن: اٌبحج  -

 اٌتظىيك اٌذوٌي  اٌبحج اٌثبطع: -
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 التسىيق: ادةقائمت البحىث الخاصت بم

 

 اٌبحج الأوي: أهميت اٌتظىيك في ولتنب اٌحبضز - 1عنىان البحج 

 

 جىامي أهميت الدظىيم  - العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها 

 أهميت الدظىيم في عصس السكمىت -

 اٌىىفيذأهميت الدظىيم في  فترة  -

  

 قائمت المراجع المساعذة 

 )المتىفرة علً مستىي  مكتبت الكليت(

ول مساحع الدظىيم جخعسض للأهميت ،لىن الخعمم في جبيان -

 الاطخعاهت بعدة ملالاث ذاث الصلت بالمىضىعأهميخه حظخدعي 

 الدظىيليت اببيئتهعلاكت المؤطظت  2عنىان البحج 

 مدي جأثير عىامل البيئت الدظىيليت على المؤطظت - العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها 

 هيفيت حعامل المؤطظت مع دًىامىيت البيئت -

 قائمت المراجع المساعذة 

 مكتبت الكليت(  )المتىفرة علً مستىي

 ول مساحع الدظىيم جخعسض للبيئت الدظىيليت--

  

 طلىن المظتهلً السكمي 3عنىان البحج

احصائياث عن عدد المظتهلىين السكميين في العالم هيل و في  العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها

 الدوٌ العسبيت،

 مجالاث الاطتهلان السكمي

 طلىههلً السكمي و هرا خصىصيت المظته

 قائمت المراجع المساعذة 

 )المتىفرة علً مستىي  مكتبت الكليت(

ملالاث ذاث الصلت بالمىضىع و ًفضل اطخعماٌ جلً الأحىبيت 

 نها الاهثر جطسكا لهرا المىضىعلأ

 علاكت الاطتراجيجيت الدظىيليت باطتراجيجيت المؤطظت 4 عنىان البحج

الاطتراجيجيت الدظىيليت أن جخدم  بإميانجىضيح هيف  العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها

 اطتراجيجيت المؤطظت و العىع

 

 قائمت المراجع المساعذة 

 )المتىفرة علً مستىي  مكتبت الكليت

 ول مساحع الدظىيم جخعسض للاطتراجيجيت الدظىيليت

 المصيج الدظىيلي 5عنىان البحج

عىاصس المصيج الدظىيلي لأهه جمل الخعسض الىظسي لمججخب  العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها

طيخطسق اليها في المحاضسة و اهما الترهيز على جطىز المصيج 

الخفصيل في بعض عىاصسه  والعلامت الخجازيت،زمصيت  الدظىيلي و 

 الألىان و الأشياٌ و المىاد

 قائمت المراجع المساعذة 

 )المتىفرة علً مستىي  مكتبت الكليت

 الدظىيم جخعسض للمصيج الدظىيليول مساحع 

 حظىيم الخدماث 6عنىان البحج
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 المصيج الدظىيلي الخدمي و شهسة الخدماث العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها

 قائمت المراجع المساعذة 

 )المتىفرة علً مستىي  مكتبت الكليت

جدىاوٌ حظىيم الخدماث الى حاهب جلً  ول مساحع الدظىيم 

 المعىىهت بدظىيم الخدماث

 الدظىيم الدولي 7عنىان البحج

 اوحه الاخخلاف بين الدظىيم المحلي و الدولي العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها

 جطبيم عملي لاطتراجيجيت حظىيم المىخجاث على المظخىي الدولي

 قائمت المراجع المساعذة 

 علً مستىي  مكتبت الكليت )المتىفرة

ول مساحع الدظىيم جخعسض للدظىيم الدولي الى حاهب جلً 

 المعىىهت بالدظىيم الدولي

 الدظىيم الأخضس 8عنىان البحج

 دوافع الاهخمام بالدظىيم الأخضس العناصر التي يجب التقيذ بمعالجتها

 ممازطاث الدظىيم الأخضس

 الغظيل الأخضس

 قائمت المراجع المساعذة 

 )المتىفرة علً مستىي  مكتبت الكليت

،على  بعض من  مساحع الدظىيم جخعسض للدظىيم الأخضس

 العمل ءثسالاالطلبت الاطلاع على السابط المدزج في كائمت المساحع 

 

 المقترحت قائمت دراساث الحالت

 اٌبيئت اٌتظىيميت ٌشزوت مبوذونبٌذس دراطت اٌحبٌت الأوًٌ

 ٌلأحذيت اٌنظىيت RYkaالاطتزاتيجيت اٌتظىيميت ٌشزوت  دراطت اٌحبٌت اٌثبنيت

 L’OREALٌشزوت  اٌمشيج اٌتظىيمي  دراطت اٌحبٌت اٌثبٌثت

 اٌتظىيك اٌذوٌي ٌشزوت افتزاضيت دراطت اٌحبٌت اٌزابعت

 

 قائمت المراجع المنصىح بها

 -جامعت أم البىاقي-العلىم التجاريت و علىم التسييرالكتب علً مستىي مكتبت كليت العلىم الاقتصاديت و 

  العنوان المؤلف الرمز
 01  أسس التسوٌق الحدٌث الفاغً عبد الجبار 01633ح أ:

 02 تسوٌق الخدمات و تطبٌقاته المساعد زكً الخلٌل ح أ:2394

 03 تسوٌق الأعمال سوٌدان نظام  2O497ح أ:
المعاصرسلوك المستهلك  نوري منٌر 38098:أ ح  04 

 05 فلسفة التسوٌق الأخضر كافً مصطفى ٌوسف  37628:أ ح

DE/08712/02 Lindon Denis Le marketing 06 
DE/00670 Armonstron Gary Principe du marketing 07 

DE/10585 Malhora Naresh Etudes marketing 08 
DE/09931/02 Sabil Patrick Réaliser votre étude marketing 09 
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 المواقع الالكترونية:

 

  طبيعت اٌمحتىي اٌمىلع

http://ressources.aunege.fr/nuxeo/site/esupversions/83e876d5-3c45-

45cb-a888-2af03045ca8e/co/Introduction_module.html 

-محبضزاث

جبمعت 

-طىيظزا

  

01 

https://theses.cz/id/n5zi5j/Mmoire_de_licence_Ga_parov_Ema.pdf 

 

رطبٌت دوتىراه 

تزوش عًٍ 

 اٌتظىيك اٌذوٌي

02 

https://www.ummto.dz/dspace/bitstream/handle/ummto/15364/m%

C3%A9moire%20final.pdf?sequence=1 

 

اٌعلامت 

 اٌتجبريت

03 

https://www.etudes-et-analyses.com/marketing/marketing-

luxe/etude-de-cas/marketing-mix-oreal-624711.html 

 

دراطت اٌمشيج 

اٌتظىيمي 

L’OREAL 

04 

https://www.etudes-et-analyses.com/marketing/marketing-de-la-

distribution/etude-de-cas/strategie-co-marketing-marques-

carrefour-danone-323412.html 

 

اٌعلامت 

اٌتجبريت 

 :دراطت حبٌت

05 

https://www.youtube.com/watch?v=OxQv8Gd_-oI 

 

Cash 

investigatio

n :marketin

g vert 

06 
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