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  : السوق وأنواعه Ȗعرʈف  .1

) بأٰڈا اݍݰ؈ق أو المɢان الذي يلتقي فيه باǿعو السلع أو اݍݵدمات مع مش؅فٱڈا سواء أɠان    Ȗmarketعرف السوق (  

 أو  
ً
 أو مدينة أو قطرا

ً
ɸذا اللقاء ࢭʏ المɢان نفسه أو ع؄ف وسائل الاتصال ،وɸذا اݍݰ؈ق يمكن أن يɢون قرʈة أو حيا

 وقد ʇشمل العالم بأسره . 
ً
  إقليما

نظري حيث يتقابل العرض مع الطلب وتتحدد الأسعار ࢭʏ ضوء العلاقة وࢭʏ النظرʈة الكلاسيكية السوق مɢان  

  بئڈما. 

 ش؈ف  :العرضʇون كمية السلع واݍݵدمات الۘܣ لɢسعر مع؈ن. الباعة يȊ اɺاستعداد لبيع ʄعڴ  

 ش؈ف الطلب لكمية    :الطلبʇ  ون السلع واݍݵدمات أو رأس المال الۘܣɢاستعداد لشرا٬ڈا  المش؅فون   ي ʄعڴ

 ، وفقا لدخلɺم و كذا ميولاٮڈم . مع؈ن Ȋسعر

  أنواع السوق  

 :سوق السلع واݍݵدمات Ȗ : ʏالتاڲɠ ق بئڈا حسب طبيعْڈاʈشمل السلع الۘܣ يتم التفر  

  : سوق اݍݵضر والفواكه والݏݰوم سوق السلع الاسْڈلاكية - 

  الفلاحية والصناعية الآلات والتجɺ؈قات  سوق : مثل  سوق السلع التجɺ؈قية - 

  : مثل سوق النفط والمواد الأولية السلع الوسيطيةسوق   - 

 :مع طالۗܣ خدمة العمل سوق العمل ( العمل ʏالأفراد الراغب؈ن ࢭ ) ان التقاء عارعۜܣ قوة العملɢو مɸ  

  المؤسسات والإدارات ) مثل : الوɠالة الوطنية للȘشغيل , مكتب Ȗشغيل الشباب. (

  :(المالية الأوراق   ) المال  المالية مع طالبٕڈا وʈنقسم  ɸو    سوق  يلتقي فيه عارضوا الأوراق  المɢان الذي 

:ʄإڲ  

  سوق ماڲʏ : يتم فيه تداول الأوراق المالية ( السندات والأسɺم ) متوسطة وطوʈلة الأجل  - 

سوق النقد : يتم فيه التداول لمدة قص؈فة الأجل مثل : القروض والأوراق التجارʈة و أسعار   - 

 الصرف والعملات .

  : ɸياɠل السوق . 2

، أسواق المنتجات اݝݵتلفة لʋست عڴʄ حد سواء. ࢭȊ ʏعضɺا، عدد المش؅فين والباǿع؈ن ɸام  ࢭʏ البلدان الرأسمالية

لا يوجد سوى عدد قليل من الباعة ... ɸذه الاختلافات ࢭɸ ʏيɢل السوق يؤدي إڲʄ سلوɠات  جدا، ࢭʏ حالات أخرى 

الأ  المثال  سȎيل   ʄعڴ جدا.  مختلفة  ɲسȎيا  اقتصادية  التنافسية  السوق   ʏࢭ المستوى  نفس   ʄعڴ تحدد  لا  سعار 

  مقارنة Ȋسوق احتɢار القلة. 
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و  السلع  وعارعۜܣ  طالۗܣ  ب؈ن  ما  التعاملات  نوع  إن   ʄعڴ المتوقفة  اݝݵتلفة  الأثمان  أساس   ʄعڴ تتم  اݍݵدمات 

إن الأسواق تختلف     . و إن ɸذه الأثمان تتغ؈ف حسب ɸيɢل السوق أيضا.السوق المتɢونة فيه الصفقة المعينة

  حسب الطرʈقة اݝݰددة للثمن ومن جɺة أخرى حسب سلطة ɠل من الباǿع والمش؅في ࢭʏ تحديد ثمن الصفقة. 

  . ومن ɸذا المنطلق نصل أنه يوجد عدة ɸياɠل للأسواق

  ɸيɢل السوق قديما:  

  إن السوق حسب الاقتصادي؈ن التقليدي؈ن ɸو نوعان :  

عنصر المنافسة التامة ولا يظɺر  ࢭɸ ʏذا النوع  يظɺر  حيث    :  Perfect Competitionسوق المنافسة الɢاملة    - 

  . تماماعنصر الاحتɢار 

المطلق    -  الاحتɢار  الأول    :   Perfect Monopolyسوق  النوع  عكس  النوع  ɸذا   ʏࢭ يظɺر    م التا  الاحتɢار حيث 

  وʈختفي عنصر المنافسة.  

  ɸيɢل السوق حديثا:  

الɢاملة   المنافسة  إن  نقدɸم   ʏࢭ وجاؤوا  السوق  لأنواع  القديمة  النظرʈة  انتقدوا  المعاصرʈن  الاقتصادي؈ن  إن 

  ʏࢭ تماما  متناقضان  سوقان  المطلق ɸما  يمكن  والاحتɢار  الأسواق  من  أخرى  أنواع  عدة  بئڈما  وʈوجد  ɸيɢلɺما 

  ومن نظرٮڈم اݍݰديثة م؈قوا ب؈ن أرȌعة أسواق رئʋسية سʋتم التطرق لɺا .   تطبيقɺا عڴʄ الواقع لتطبيق النظرʈة .

   ȖVon.H Strackelbergعود تقسيمات ɸياɠل السوق الاقتصادي للألماɲي : 

الɢاملة: 1.2 أو  التامة  المنافسة  سوق   .  Perfect Competition   )Marché de concurrence pure et 

parfaite (  

منتج   بيع وشراء  Ȋعمليات  ، وجميعɺم ينخرطون 
ً
كب؈ف جدا الباعة والمش؅فين  الذي يɢون فيه عدد  السوق  وɸو 

متجاɲس دون أي قيود اصطناعية تفرض علٕڈم بالإضافة اڲʄ أٰڈم يمتلɢون معلومات تامة عن السوق ࢭʏ ذلك 

وتɢون   الفردية  الشرɠات  ب؈ن  المنافسة  Ȋغياب  يمتاز  التامة  المنافسة  حالة   ʏࢭ السوق  ɸيɢل  أن  أي  الوقت. 

  الشرɠات متلقيه للأسعار ولا تؤثر فٕڈا بالإضافة اڲʄ حرʈة الدخول واݍݵروج من السوق. 

  ة : و الفرضيات الواجب توفرɸا وۂʏ خمسأۘܢ ɲس׿ܣ سوق منافسة ɠاملة ɸناك العديد من الشروط  ح

ڈلك؈ن ) والبـاǿع؈ن (المنتجـ؈ن ) للسـ لعة : .1 اݍݵاصية    Ȗعمـل ɸـذه    وجود عدد كبيـر مـن المشـ؅فين (المسـْ

عڴʄ ضمان عدم تأث؈ف أي مسْڈلك أو منـتج علـى سـعر السـلعة فـي السـوق، وʈكـون المنتج ࢭɸ ʏذه اݍݰالة  

 للسعر،  
ً
السـائد فـي السوق التنافؠۜܣ Ȋسعر حمستقبلا التأث؈ف عليـه، وʉسـ׿ܢ السـعر  يث لا ʇستطيع 

  المنافسة ، وɸو السعر الوحيد الذي تباع به السلعة؛  
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المؤسس .2 :تɴتج  متجاɲسـة  سلعة  المنافسة  سوق   ʏࡩ العاملة  ࢭʏ    ات  إنتاجɺـا  يـتم  التـي  السـلعة  Ȗعتبـر 

ناحيـة مـن  متطابقـة  السـلعة  ɸـذه  تكـون  أن  بمعنـى  متجاɲسـة،  سلعة  الɢاملة  المنافسة  اݍݨودة   سوق 

  ؛والكفاءة وأداء اݍݵدمة، Ȋغض النظر عن المنـتج أو البـاǿع الـذي تـم شـراء السـلعة منـه

3. : إڲʄ السوق  الدخول  السـلع  حرʈة  إلـى سـوق  الدخول  منتج  السـلعة، لعدم يمكن لأي  ɸـذه  و୒نتـاج  ة 

الانتقال    
ً
أيضـا الإنتـاج  عناصـر  وȖسـتطيع   . السـوق  إلـى  جدد  منتج؈ن  دخول  تمنع  عوائق  أي  وجود 

  Ȋسɺولة من إنتاج سلعة إڲʄ إنتاج سلعة أخرى؛ 

ا  تـوفر جميـع المعلومـات المطلوȋـة حـول السـلعة وسـعرɸا وطرʈقة إنتاجɺ  توفر المعلومات Ȋشɢل ɠامـل : .4

والتق بإنتاجɺـا  المرتبطة  المنافسة  والتɢاليف  ࢭʏ سوق  تامة  إنتاجɺـا بصـورة  فـي عمليـة  نيـة المسـتخدمة 

  الɢاملة . 

او الشروط العناصر  ࢭʏ مجموع ɸذه  الɴشاط وحرʈة   ʏࢭ للمتعامل؈ن الاقتصادي؈ن  تامة  الواقع حرʈة   ʏࢭ ، تجعل 

  .عناصر تف؅فض عدم تدخل الدولة بالطلب ، وۂʏانتقال عوامل الانتاج ب؈ن الفروع والقطاعات

  )  Perfect Monopoly  )Marché du monopole  :الاحتɢار المطلقسوق  . 2.2

دخول   أمام  حواجز  وجود  مع  يɢون  وذلك  للمنتج  فقط  واحد  باǿع  فٕڈا  يوجد  الۘܣ  السوق  حالات  أحد   ʏوۂ

  ،
ً
 مماثلا

ً
منافس؈ن آخرʈن، وɢʈون المنتج لʋس له بدائل قرʈبة، وɸذا ʇعۚܣ أنه لا توجد أي شركة أخرى تɴتج منتجا

المنتج ɸو صاɲع للسعر والذي يحدده بحيث يحقق اقظۜܢ فائدة له، وɢʈون ɸدف اݝݰتكر تحقيق أقظۜܢ  وɢʈون  

  قدر من الارȋاح والذي يحققه عن طرʈق تحديد السعر أو الإنتاج ولʋس ɠلٕڈما بذات الوقت. 

الواقع،  ʏࢭ توجد  ما  نادرا  التام  الاحتɢار  حالة  التالية:  إن  للأسباب  تɴشأ  العمومية   وقد  السلطات    سياسـات 

الاس؅فاتيجية الأسواق  Ȋعض   ʄعڴ الأوليـة ،  للسيطرة  المـواد  مصـادر  مـن  مصـدر  علـى  الاخ؅فاع  ،  السيطرة  براءة 

  إ دماج ،  الإجراءات اݍݰɢومية اݍݵاصة بحماية الصـناعة الوطنيـة مـن إسـ؅فاد سـلع معينـة، والاكȘشافات العلمية

  بخصائص عديدة مٔڈا:  التاميتم؈ق سوق الاحتɢار  . .الاحتɢار الطبيعـي، المؤسسات Ȋعضɺا ببعضـه الآخـر 

ࢭɸ ʏـذه اݍݰالـة فـإن اݝݰتكـر ɸـو المنـتج أو البـاǿع الوحيد للسلعة،   وجود منتج أو باǿع وحيد ࡩʏ السوق: .1

السـلعة سـوق  يمثـل  اݝݰتكـر  ɸذا  فإن   ʏالتاڲȋيقـومو فعنـدما  من    ،  المعروضة  الكمية  برفـع  اݝݰتكـر 

، أمـا عنـدما يقـوم بتخفـيض الكمية المعروضة فإن سـعر السلعة، فإن سعر السـلعة سـوف يـنخفض

 للسعر كما ࢭʏ سوق المنافسة  
ً
 للسـعر ولـʋس مستقبلا

ً
السـلعة سـوف يرتفـع ، وʉعتبـر اݝݰتكـر صـاɲعا

. السلطة   الɢاملة  بــ  ʇسـ׿ܢ  مـا  أو   ،( سـوقية  قـوة  (أو  احتɢارʈة  بقوة   
ً
أيضا يتمتع  اݝݰتكر  أن  كما 

  .السـوقية حيث تɴبع ɸذه القوة ȊسȎب قدرة اݝݰتكر عڴʄ التحكم Ȋسعر السـلعة

2. : السـلعة التـي يقـوم اݝݰتكـر بإنتاجɺـا أو بيعɺا ɸو    عدم وجود بدائل قرʈبة لسلعة اݝݰتكر  مـا يميـز 

مرونة  اݝݰتكر  لسـلعة  السـعرʈة  الطلـب  مرونـة  تكـون   ʏالتـاڲȋو للسـلعة،  قرʈبـة  بـدائل  وجود  عدم 

 للصفر؛
ً
، وɢʈون معامل المرونة مقارȋا

ً
  منخفضة جدا
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ائق .3 علـى النقـيض مـن سـوق المنافسة، فإن   تمنع دخول منتجـ؈ن جـدد إلـى سـوق اݝݰتكـر :  وجود عو

ɸذه   تɢون  فقد  اݝݰتكـر  سـوق  إلـى  مؤسسـة  أي  دخـول  تمنع  عوائق  بوجود  يتم؈ق  الاحتɢار  سوق 

أو عوائـق    العوائـق عوائـق قانونيـة (بـراءات الاختـراع والامتيـاز )، أو عوائـق حɢوميـة (قوان؈ن محلية)،

إنتاجيـة (ملكيـة طرʈقـة الإنتـاج أو ملكيـة عناصـر الإنتـاج )، أو عوائق تقنية (التكنولوجيا المستخدمة  

 .ࢭʏ عملية الإنتاج)، أو عوائق طبيعية

الاحتɢارʈة.  3.2 المنافسة   Monopolistic competition:   )Marché de la concurrence  سوق 

monopolistique   (    

عن  تختلف  منتجات  المنتِج؈ن  من  العديد  فٕڈا  يȎيع  المتɢافئة،  غ؈ف  المنافسة  من  نوع   ʏۂ الاحتɢارʈة  المنافسة 

ية. ࢭʏ المنافسة  Ȋعضɺا (عڴʄ سȎيل المثال علامات تجارʈة مختلفة أو جودة متباينة)، لذا فࢼܣ لʋست بدائل مثال 

 الاحتɢارʈة، تأخذ الشركة أسعار منافسٕڈا كما وردت، وتتجاɸل تأث؈ف أسعارɸا ۂʏ عڴʄ أسعار الشرɠات الأخرى. 

  ، بحيـث لا Ȗسـتطيع أي مؤسسـة التـأث؈ف علـى سعر السوق . جود عدد كب؈ف مـن المؤسسـات الصـغ؈فةو  .1

وɢʈون   رقـة بـ؈ن السـلع الموجـودة فـي السـوق ، حيث يمكـن التفالسلع مȘشا٭ڈة لكٔڈا غ؈ف متجاɲسة .2

 مـن أعلـى إلـى  
ً
  أسـفل، ومـن الʋسـار إلـى اليم؈ن . منحۚܢ الطلب الذي يواجه المؤسسة منحدرا

  سɺولة الدخول إڲʄ السوق .  . 3

الدعاية  وʈتمثـل ذلـك باسـتخدام طـرق تنافسـية ɠاسـتخدام وسـائل   وجود المنافسة غ؈ف السـعرʈة،  .4

ʏذا بالتمي؈ق السلڥɸ س׿ܢʉوالإعلان، و .  

  :  ) oligopoly market   )marché oligopole:  سوق احتɢار القلة. 4.2

  ʏـي مؤسسات كب؈فة اݍݱݨم  وࢭɸالمنتـوج و ɸذه اݍݰالة السوق يتɢون مـن عـدد قليـل مـن المؤسسـات تنـتج نفـس 

اݍݰل الوحيد أمام المؤسسة ɸنا لݏݰصول  و   وࢭʏ غالب الأحيان يɢون ɸناك اɲܦݨام ࢭʏ السعر واݍݵدمة المقدمة.

وʉعت؄ف ɸذا   ،التɢلفة والاستفادة من غلة اݍݱݨمعڴʄ الم؈قة التنافسـية فـي ɸـذه اݍݰالـة ɸـو الاعتمـاد عڴʄ تخفيض  

  يتم؈ق سوق احتɢار القلة باݍݵصائص التالية:  .السـوق أقـرب إلـى سـوق الاحتكـار التام

ݯݨـم  .1 قيـاس  وʈمكـن   . السـوق  مـن  كبيـرة  حصـة  تملك  الۘܣ  المɴشات  من  قليل  عدد  حصة   وجود 

    المؤسسة ࢭʏ السوق بتقدير ݯݨم المبيعات أو الإنتاج .

  وجود المنافسة غ؈ف السعرʈة .  .2

ɸذا   .3 فـي  للمنتجـ؈ن   " احتɢارʈـة  "قـوة  الميـزة  ɸـذه  وȖعطي  جدد،  منتج؈ن  دخول  تمنع  عوائق  وجود 

حوافز   السـوق  ɸـذا  فـي  يتـوفر  وأخيـرا،  المنتج؈ن.  ب؈ن  متبادلة"  "علاقات  وجود   ʄإڲ إضافة  السوق، 

  معـ؈ن، أو تقسـيم منـاطق البيـع بـ؈ن المنتج؈ن وɸكذا . للاتفاق ب؈ن للمنتج؈ن ࢭʏ السوق عڴʄ البيـع Ȋسـعر 

تɢون السلعة المنتجة سلعة متم؈قة، حيـث يكـون ɸنـاك اخـتلاف Ȋسـيط كنـو ع التغليـف أو خدمات ما   .4

 Ȋعد البيع . 
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 يǿار الثناɢسوق الإحت  

وɢʈون الباǿعان مستقلان تماما  ɸو حالة خاصة من إحتɢار القلة حيث لا يوجد فٕڈا سوى اثن؈ن من الباǿع؈ن،  

و୒نتاج أحدɸما يؤثر عڴʄ الاخر ولذلك يمكن وضع سلسلة من   ࢭʏ سعر  اتفاق، وأي Ȗغي؈ف  بئڈما أي  ولا يوجد 

يأخذ Ȋع؈ن الاعتبار الا   الباǿع قد يف؅فض أن منافسه لا يتأثر بما يفعله وࢭɸ ʏذه اݍݰالة لا  الفعل، إذ أن  ردود 

  تأث؈فه المباشر عڴʄ السعر. 

فإنه  و سياسته،   ʄعڴ المنافس  فعل  وردود  منافسه   ʄعڴ سياسته  تأث؈ف  الباǿع  يأخذ  عندما  الأخرى  اݍݰالة   ʏࢭ

سيأخذ Ȋع؈ن الاعتبار التأث؈فات المباشرة وغ؈ف المباشرة عڴʄ السعر، لذلك القضية الاساسية ࢭʏ حالة الإحتɢار  

  و تجاɸلɺا. الثناǿي تكمن ࢭʏ الاع؅فاف ࢭʏ التبعية المتبادلة ب؈ن الباǿع؈ن أ

  : الاختلافات ب؈ن أشɢال السوق 01ݍݨدول ا

  

    .سواقɸياɠل الأ ࢭʏ جدول وفق  ɺاصنف  ،المؤسسات الاقتصاديةالأسواق و فيما يڴȊ ʏعض  : ɲشاط تقوʈ׿ܣ

سوق   الأسواق

المنافسة 

  الɢاملة 

حتɢار  الا   سوق 

  المطلق

المنافسة  سوق 

  الاحتɢارʈة 

احتɢار   سوق 

  القلة 

    ××  والمشروȋات) المعدنية المياه (سوق  إفري  مؤسسة

 ××    ) سوق الاتصالاتشركة أورʈدو ( 

    ××     المطاعم

      ××   شركة شونلغاز 

 الملاȊس  سوق 
 

 ××  

   ××   شركة سونطراك 

  صالون مصففي الشعر 
 

 ××  

    ××  مؤسسة بيفا (سوق اݍݰلوʈات) 

 ××     الشروق  قناة

    ××  ه)ومشتقات اݍݰليب (سوق  صومام مؤسسة

  


