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 الادارة الاستراتيجيتمخطط سير المحاضرة في مادة : 

 أعمالثالثت ادارة موجو لطلبت السنت 

 للأستاذة :عاتي لاميت

 عناصر  المحاضرة الحصت

1 

 الاطتزاتُجُح الادارج انً يذخم:  الأونً انًذاضزج

 ياهُح الاطتزاتُجُح 

 تطىر انفكز الاطتزاتُجٍ عهً يظتىي انًُظًح 

 دارج الاطتزاتُجُحالا 

  ٍلمنتسبرقيذارص انفكز الاطتزاتُج 

2 

 الاستراتيجي التىجه عناصر و الاستراتيجي التخطيط: الثانية المحاضرة

 ٍانتخطُظ الاطتزاتُج 

 انقزاراخ الاطتزاتُجُح 

 ٍعُاصز انتىجه الاطتزاتُج 

 

3 
 الاستراتيجية التجزئة: الثالثة المحاضرة

 يعاَُز انتجشئح الاطتزاتُجُح 

 يزادم انتجشئح الاطتزاتُجُح 

4 

 الاطتزاتُجٍ انتؼخُص: انزاتعح انًذاضزج

 انتؼخُص انخارجٍ و أدواته 

 نتؼخُص انذاخهٍ و أدواتها 
 

 الاطتزاتُجُح انخُاراخ: انخايظح انًذاضزج 5

 الاطتزاتُجُاخ انكهُح 

 ودذاخ الأعًال خاطتزاتُجُا 

 الاطتزاتُجُاخ انىظُفُح 

 

  
انتُفُذ انصُاغح، وخطىاخ إجزاءاخ:  انظادطح انًذاضزج  

 الإطتزاتُجُح وانزقاتح

 صُاغح الاطتزاتُجُح 

 تُفُذ الاطتزاتُجُح 



 انزقاتح الاطتزاتُجُح 

 

 

 لادارة الاستراتيجيتامخطط سير حصص الأعمال الموجهت في مادة : 

 المخطط انجازه الحصت 

 تقذَى الأعًال و تفصُم طزَقح انتقُُى - 1

2 
 انفزق تٍُ انفكز و انتفكُز الاطتزاتُجٍانثذج الأول:  -

 تطثُقاخ نًذارص انفكز الاطتزاتُجٍانثذج انخاٍَ:  -

3 
 انفزق تٍُ انقزاراخ الاطتزاتُجُح و انعًهُحانخانج :انثذج  -

 تذهُم نعُاصز انتىجه الاطتزاتُجٍ نثعض انًُظًاخ انثذج انزاتع: -

4 
 فزق تٍُ انتجشئح الاطتزاتُجُح و انتجشئح انتظىَقُحانثذج انخايض: ان -

 تطثُقاخ دىل انتجشئح الاطتزاتُجُح نثعض انًُظًاخانثذج انظادص:  -

5 

 تطثُقاخ لأدواخ انتؼخُص انخارجٍ انثذج انظاتع: . -

 تطثُقاخ لأدواخ انتؼخُص انذاخهٍانثذج انخايٍ:  -

 اطتزاتُجُاخ انًُظًاخ فٍ عصز انزقًُحانثذج انخاطع:   -
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