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البرنامج السداسي لمقياس التسويق الدولي
     يهدف هذا المقياس إلى تعريف الطالب بمفهوم التسويق الدولي وتميزه عن التسويق المحلي، كما يسمح له إدراك الدور الحيوي الذي يقوم به التسويق الدولي كأساس لدعم كيان المؤسسات التي تتوجه نحو العالمية وضمان بقاءها واستمرارها، واستيعاب التوجهات الجديدة في مجال التسويق الدولي. يساعده على تفهم طرق صياغة استراتيجيات التسويق الدولي، واكتساب معلومات حول اختيار أفضل مكونات المزيج التسويقي الدولي بهدف المحافظة على الزبائن والحصص السوقية. 
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4. مبادئ التسويق الدولي 
5. أوجه الشبه والاختلاف بين التسويق المحلي والتسويق الدولي
الفصل الثاني: التبادل التجاري الدولي (عملية التدويل)
1. تعريف عملية التدويل
2. النظريات المفسرة للقيام بالتدويل 
3. أهم دوافع منظمات الأعمال نحو التدويل
4. مزايا وعيوب التدويل
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3.  مكونات بيئة التسويق الدولي    
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1. تعريف نظام المعلومات التسويقية الدولية
2. خصائص المعلومات التسويقية في الأسواق الخارجية

3. مكونات نظام المعلومات التسويقية الدولية
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1. أهداف وعوائق الدخول للأسواق الدولية
2. فرص الدخول للأسواق الدولية 
3. تصنيف الأسواق الدولية
4. أساليب الدخول إلى الأسواق الأجنبية
5. استراتيجيات تقييم واختيار الأسواق الدولية
الفصل السادس: تحليل سلوك المستهلك الدولي
1. تعريف سلوك المستهلك الدولي
2. نموذج السلوك الشرائي
3. العوامل المؤثرة على القرارات الشرائية للزبائن
4. المراحل التي يمر بها قرار الشراء  
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1. سياسة المنتج الدولي                                   
2. سياسة التسعير الدولي
3. سياسة التوزيع الدولي
4. سياسة الترويج الدولي
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