
 محور العلامات وكيفية استغلالها: 

ص ال 
ّ
 مدخل للعلامات :ول الملخ

مت العلامات بموجب الأمر رقم  
ّ
 19ه الموافق ل 1424جمادى الأولى عام  19المؤرخ في  06 – 03نظ

ق بالعلامات، وقد جاء هذا الأمر لتحديد كيفيات حماية العلامات كما نصّ على 2003يوليو سنة 
ّ
م المتعل

 الأولى منه.ذلك المادة 

 :تعريف العلامات وبيان الغرض من تنظيمها  –  1

 : تعريف العلامة  -أ  

 العلامة بأنّها: 06 - 03من الأمر  1/ 2عرّفت المادة 

مثيل الخطي، لاسيما الكلمات بما فيها أسماء الشخاص " 
ّ
العلامات: كل الرّموز القابلة للت

المميّزة للسّلع أو توضيبها، واللوان بمفردها أو  والحرف والرقام، والرّسومات أو الصّور والشكال

ها لتمييز سلع أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي عن سلع وخدمات غيره
ّ
بة، التيّ تستعمل كل

ّ
 ".مرك

ومعنى ذلك أن العلامة هي كل إشارة تستخدم لتمييز سلعة أو خدمة عن سلعة أو خدمة أخرى،  

الكتابة بالأحرف أو الأرقام، أو باستخدام الصّور والأشكال، أو سواء كانت وسيلة التّمييز هذه عن طريق 

باستخدام أية وسيلة أخرى قابلة للتّمثيل الخطي مادامت غير منافية للقانون وللآداب العامة، ومستوفية 

 لمتطلباتها القانونية.

 :أمثلة عن العلامات

، لخدمة الفنادق ماريوت، رونو، سيارات مرسيدس، سيارات أمين، حلويات عمر بن عمرعجائن  

 MAC ،TWA، حواسيب ASSUS، حواسيب صافي حليب، قشدة الوردة البيضاء، عجائن رويبةعصائر 

يران،ا
ّ
 .UP7  لمشروب الغازي لخدمة الط



 

 :الغرض من العلامة  –ب  

شخص  "خدماتأو " "سلعأعلاه هو: تمييز " 1/ 2إن الهدف من العلامة كما هو موضّح من المادة  

 أو معنوي عن سلع وخدمات غيره.طبيعي 

نجد أنهما قد عرّفتا السّلعة والخدمة بما  06 – 03من الأمر  2من المادة  4و 3وبالرّجوع للفقرتين  

 يلي:

 

 

 :ملاحظة

 

 

 

 

ق  03 – 09ورد تعريف الخدمة والسّلعة في القانون رقم  
ّ
وهو قانون متعل

الي: 06 - 03أي بعد صدور المر   2009بحماية المستهلك وقمع الغش صدر  عام 
ّ
 كالت

سليم تابعا 
ّ
أو  الخدمة: "كل عمل مقدّم غير تسليم السّلعة، حتى ولو كان هذا الت

 مدعّمِا للخدمة المقدّمة".

نازل عنه بمقابل أو مجانا". 
ّ
 السّلعة: "كل ش يء مادي قابل للت



 

 : أنواع العلامات  –  2

ظر ل   –أ  
ّ
 :حلهاتقسيم العلامات بالن

 

ظر  لعدد مسجّليها  –ب  
ّ
 :تقسيم العلامات بالن

 



 

ظر لنطاق انتشارهاتق  –ج  
ّ
 : سيم العلامات بالن

 

 


