
عرض حول التسويق الوردي 

:من اعداد الطالبة 
فراح ذكرى 



مفهوم التسويق الوردي

منسي،رئيكمستهلكالمرأةتستهدفالتيالتسويقيةالأنشطةمنمجموعةهوالورديالتسويق

يةوالاجتماعالنفسيةاحتياجاتهامعتتلاءمإعلانيةورسائلحملات،منتجات،تصميمخلال

.والجمالية

التجميل،اتمستحضرأوكالعطورفقطالنسائيةالمنتجاتعلىالتسويقمنالنوعهذايقتصرولا

سعىتحيثالمالية،الخدماتوحتىالتكنولوجيا،السيارات،مثلالقطاعاتمختلفيشملبل

الشرائيوسلوكهن  النساءلتفضيلاتالعميقفهمهاإظهارإلىالشركات

.



:التاليةالنقاطفيالورديالتسويقأهميةتجلى

ويؤثرنينالمستهلكمنكبيرةنسبةيشكلنالنساءلأن:السوقيةالحصةزيادة.1

.الأسرةداخلالشراءقراراتعلى

الثقةعلىقائمةعاطفيةعلاقةبناءخلالمن:التجاريةللعلامةالولاءتعزيز.2

.العميلةمعوالتفاهم

فيتماعياًواجإنسانياًجانباًبالمرأةالاهتماميظُهرإذ:المؤسسةصورةتحسين.3

.الشركةسياسات

أكثرتجاتمنابتكارإلىالشركاتبالمرأةالاهتماميدفعحيث:الابتكارتحفيز.4

.ومرونةملاءمة

أهمية التسويق الوردي 



مقدمة

Pink)الورديالتسويقيعد   Marketing)يهتوجبهويقصدالتسويق،عالمفيالحديثةالمفاهيممن

داخلالشراءراراتقفيتأثيرًاالفئاتأكثرمنباعتبارهن  تحديدًا،النساءفئةنحوالتسويقيةالجهود

دتمُث للاالمرأةأن  المؤسساتأدركتفقد.والمجتمعالأسرة فيمؤثرًاعنصرًابلمستهلكة،مجر 

وطبيعتهاياجاتهااحتتراعيتسويقيةاستراتيجياتتطويرإلىدفعهامماالاستهلاكية،الاتجاهاتتشكيل

.وقيمها

.



استراتيجيات التسويق الوردي 

:أبرز الاستراتيجيات المعتمدة في التسويق الورديان  

انب اعتماد ألوان ناعمة مثل الوردي، الأزرق الفاتح، والذهبي، إلى ج: التصميم الأنثوي للمنتجات. 1

.أشكال جذابة تعب ر عن الأناقة والأنوثة

ما يخلق التي تركز على قيم الأسرة، الجمال، النجاح، والاستقلالية، م: الرسائل الإعلانية العاطفية. 2

.ارتباطًا وجدانياً مع المستهلكة

ع التواصل حيث تلجأ العلامات التجارية إلى التعاون مع مؤثرات على مواق: استخدام المؤثرات النسائية. 3

.لتقوية الثقة والتأثير

الرقمية، مما عبر تقديم خدمات ما بعد البيع، والتفاعل الإيجابي في القنوات: الاهتمام بخبرة العميلة. 4

.يعزز رضا الزبونة وولاءها



تطبيقات التسويق الوردي 

لمرأةاتناسببمواصفاتسياراتنماذجالشركاتبعضطورت:السياراتمجالفي

.القيادةوسهولةالصغيرالحجممثل
.ويةأنثوأشكالبألوانمصممةإلكترونيةوأجهزةهواتفظهرت:التكنولوجيافي•

خصصةمماليةوخدماتائتمانيةبطاقاتالبنوكبعضتقدم:المصرفيالقطاعفي•

.للنساء
المرأةاياقضلدعمالورديالتسويقالشركاتبعضتستخدم:الاجتماعيةالحملاتفي•

العملفيتمكينهاأوالثديسرطانمحاربةمثل

.



bicدراسة جالة مؤسسة 
.الفرنسية معروفة عالمياً بصناعة الأقلام والأدوات المكتبية منخفضة التكلفةBICشركة 

ولكن بلون … الشهير BICقلم بنفس خصائص قلم وهو ”BIC Cristal:باسمأطلقت الشركة منتجًا جديدًا 2012في عام 

.وردي أو بنفسجي، وبسعر أعلى قليلاً 
جت:المنتجفكرة  ردي مثل الو” أنثوية“الوان.نحافةأكثر هيكل:مع” مصمم خصيصًا للنساء“لهذا القلم على أنه  BICرو 

.”الكتابة الأنعم“و” أناقة المرأة“ترويجية تتحدث عن رسائل.والبنفسجي

.رغم أن القلم لم يحمل اختلافاً حقيقياً عن القلم العادي، سوى اللون

استراتيجية التسويق الوردي التي اتبّعتها الشركة

.ألوان وردية وبنفسجية:التصميم

.”خفيف وأنيق“و” مصمم ليد المرأة“:الرسائل الإعلانية

.أغلى من القلم العادي رغم التشابه الكبير:التسعير

.”للنساء فقط“عرض في متاجر مستلزمات المكاتب والأدوات المدرسية كمنتج :التوزيع

.المتاجر أفادت بأن المنتج بيع بسرعة في الأشهر الأولىعضالبدايةبمبيعات جيدة في : الفعل ردود 
ضتواسعةتانتقادات 2 .لموجة كبيرة من السخرية على الإنترنت BICعر 

”!BICشكرًا ! أخيرًا يمكنني كأنثى أن أكتبالآن:مثلانهالت التقييمات الساخرة على أمازون، 



خاتمة 

هولبالوردي،باللونالمنتجاتلتزيينأسلوبمجردليسالورديالتسويق

فيتأثيرهاوإدراكالمرأةلاحتياجاتعميقفهمعلىتقوممتكاملةتسويقيةفلسفة

النوعهذاقتطبيالمؤسساتعلىينبغيالنجاح،ولتحقيق.الاستهلاكيةالقرارات

.واحترامبذكاءالتسويقمن


