
 القصة البصرية في إنتاج المحتوى السمعي البصري: 5 محاضرة

 

 مقدمة

مف أقوى أدوات التأثير  (Visual Storytelling) في عصر المحتوى الرقمي، أصبحت القصة البصرية
، والإعلانات المصورة، برز دور القصة ومع تزايد الاعتماد عمى الفيديوىات، الموشف جرافيؾ. والتواصؿ

 .إنتاج المحتوى السمعي البصريالبصرية كمحور أساسي في 

 

 :المحاور الأساسية 

 السمعي البصريتعريف القصة البصرية في المحتوى 

صوت، موسيقى، )وسَمعية ( صور، مشاىد، رموز، ألواف)ىي استخداـ عناصر مرئية  :القصة البصرية
 .لسرد قصة أو إيصاؿ رسالة( مؤثرات صوتية، تعميؽ صوتي

 :في سياؽ المحتوى السمعي البصري، تُصاغ ىذه القصة عبر

 الفيديوهات القصيرة والطويمة 
 الإعلانات المصورة 
  جرافيكالموشن 
 الأفلام الوثائقية 
 الفيديوهات التعميمية 

 .جذب انتباه الجميور، تحريؾ مشاعره، إيصاؿ رسالة واضحة، وتحفيزه عمى التفاعؿ أو اتخاذ قرار :الهدف

 أهمية القصة البصرية في السمعي البصري

  مرة 60,000الدماغ يعالج الصور أسرع مف النصوص بػ. 



  94المحتوى البصري يزيد التفاعؿ بنسبة تصؿ إلى%. 
 القصة تُحفظ في الذاكرة أكثر مف المعمومات المجردة. 
 تخمؽ ارتباطًا عاطفيًا مباشرًا مع الجميور. 

 عناصر القصة البصرية الناجحة

 الرسالة .1

 ما اليدؼ مف ىذا الفيديو أو العمؿ البصري؟ ما الرسالة التي تريد إيصاليا؟

 الجمهور المستهدف .2

 مف يشاىد؟ 
 ما اىتماماتو؟ 
 ما المغة أو الرموز البصرية التي تناسبو؟ 

 البنية السردية .3

 :تبُنى القصة عادة وفؽ نموذج ثلاثي

 تقديـ الشخصية أو الفكرة :البداية. 
 ظيور المشكمة أو التحدي :الوسط. 
 الحؿ، أو الدعوة إلى الإجراء :النهاية. 

 الصورة .4

 البصري التكويف. 
 الألواف والرموز. 
 الزوايا والإضاءة. 
 حركات الكاميرا أو الرسوـ. 

 الصوت .5



 موسيقى تصويرية تدعـ العاطفة. 
 مؤثرات صوتية تعزز الحركة. 
 تعميؽ صوتي أو حوار يوضح المعنى. 

 الإيقاع .6

 تتابع المشاىد. 
 السرعة أو البطء حسب نوع الرسالة. 

 في المحتوى السمعي البصريمراحل بناء القصة البصرية 

 (Pre-production) مرحمة ما قبل الإنتاج .1

 اختيار الفكرة والرسالة. 
  السيناريوكتابة. 
  لوحة القصةتصميـ (Storyboard). 
 تصوير حي، رسوـ متحركة، موشف جرافيؾ: تحديد نمط العمؿ... 

 (Production) الإنتاج .2

 تصوير الفيديو أو تنفيذ الرسوـ. 
  (تعميؽ أو حوار)تسجيؿ الصوت. 
 جمع المواد البصرية والسمعية. 

 (Post-production) ما بعد الإنتاج .3

 المونتاج (Montage): ترتيب المقطات والمشاىد. 
 المؤثرات الصوتية والبصرية. 
 الموسيقى الخمفية. 
 إضافة النصوص أو العناويف عند الحاجة. 
 مراجعة شاممة قبؿ النشر. 



 أدوات إنتاج القصة البصرية

 الأدوات المقترحة المجال
 Celtx – Final Draft – Google Docs كتابة السيناريو

 Storyboard That – Canva – Photoshop رسـ القصة المصورة
 Adobe Premiere – Final Cut Pro المونتاج
 Audacity – Adobe Audition الصوت

 After Effects – Vyond – Animaker الموشف جرافيؾ
 

 نصائح لنجاح القصة البصرية

 .، ثـ المعمومةابدأ بالمشاعر .1
 .وشخصية اجعل القصة إنسانية .2
 .تكفي، الصورة لا تشرح كل شيء بالكممات .3
 .(...ىادئ، سريع، عاطفي) اختر الإيقاع المناسب .4
 .الوقت القصير قد يكوف أكثر فعالية – اختصر وأثر .5


