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مسعودي أسامة حملة أدم



مقدمة

فيوريمحدورمنلهلماالحديث،العصرفيوالاقتصاديةالإداريةالأنشطةأهمأحدالتسويقيعُد

يقتصرلاالتسويقف.المتغيرةورغباتهمحاجاتهموتلبيةوالمستهلكين،المؤسساتبينالتفاعلتحقيق

بدراسةتبدأالتيالاستراتيجيةالعملياتمنمجموعةيشملبلالخدمات،أوالمنتجاتبيععلىفقط

قيقتحإلىتهدفالعملاءمعالأمدطويلةعلاقةببناءوتنتهيالمستهدف،الجمهوروفهمالسوق

.ولائهموتعزيزرضاهم

مبادئتطبيقإلىالحاجةبرزتالأعمال،مجالاتوتنوعالاقتصاديةالأنشطةتطورومع

ضخمةاعةصنأصبحالذيالرياضي،المجالمنهامتخصصة،مجالاتفيالتسويقواستراتيجيات

للأنشطةجالترويعلىيركزالتسويقفروعمنكفرعالرياضيالتسويقيظهروهنا.بذاتهاقائمة

الجماهيريالشغفمنمستفيدًاالصلة،ذاتوالمنتجاتاللاعبين،الأندية،الرياضية،والفعاليات

السلةوكرةالقدمكرةمثلالجماعيةالألعابفيخاصةبالرياضة،الكبير



التسويق الرياضي؟ماهو

استخدامخلالمنوالخدماتللسلعالترويجإلىالرياضيالتسويقيشير

.الرياضيةوالفرقوالرياضيينالرياضيةالأحداث

ياضيةالروالفرقللرياضيينالترويجذلكإلىبالإضافةيتضمنكما

.وليدهاتيتمالتيالعامةالمصلحةمنالإيراداتلزيادةالرياضيةوالأحداث

عامكلبشالرياضةبتعزيزالرياضيالتسويقيتعلقآخربمعنىأي

.الرياضةخلالمنالأخرىللمنتجاتوالترويج

لرياضةاباستخداموأكثرمعينةاستراتيجيةباستخدامأقلالأمريتعلق

كونيعندماخاصبشكلفعالاً هذاويكونالتسويقجهودفيللمساعدة

ً الشعبيالاهتمامويكونكبيررياضيحدثهناك .مرتفعا

ذلكفيبماالمنصات،منمتنوعةمجموعةعبرالرياضيالتسويقيتم

سائلووإعلاناتالتلفزيونيةوالإعلاناتالملعبداخلالإعلانيةاللوحات

الاجتماعيالتواصلوسائلعبروالإعلاناتالمطبوعةالإعلام
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:التسويق الرياضي الشعبي

أنواع التسويق الرياضي 
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:تسويق الرياضة

ةللرياضالترويجهوالرياضةتسويق

يةالرياضوالاتحاداتالرياضيةوالأحداث

.الرياضيةوالفرق

اتإعلانتقديمعلىالقطاعهذايعملحيث

الرياضيةوالجمعياتبالفرقخاصة

لمثالمشاهدللجمهورالرياضيةوالأحداث

superباولزوالسوبرالأولمبيةالألعاب
bowlsأويرتطوأنهعلىتعريفهيتمحيث

.معينموضوعله”حي“نشاطتصميم

:الرياضةخلالمنالتسويق
أوسلعللبالترويجالرياضةخلالمنالتسويقيهتم

.الخدمات

والفرقالرياضيينمعيتعاملالذيالقطاعهو

.مختلفةمنتجاتتؤيدّالتيالرياضية

لقبمنالرياضيةالأحداثاستخدامإلىبالإضافة

نللمشاهديمنتجاتهاعنللإعلانالرسميينالرعاة

يةإعلانمنصاتاستخدامفيهيتمالذيالمكانهوذا

لمنتجالترويجعلىخاصبشكلالتركيزمعمختلفة

.ما

مسؤوليةالتسويقمنالنوعهذايكونأنيمكن

.الرياضيةالأنديةأوالرياضيةالاتحادات

ً هناكوالتأييد،الرعايةبخلاف ضائعالببيعأيضا

معيونالرياضفيهايتفاعلالتيوالأحداثالمرخّصة

.ذلكإلىومامعجبيهم

تعزيزبالشعبيالرياضيالتسويقيهتم

الناسعامةعندالرياضة

ليسالرياضةشعبيةزيادةبهدفذلكيتم

هدففالالرياضةكممارسةولكنللترفيه

.الرياضةفيالمشاركةزيادةهو

دمفيلأنهالاجتماعيبالتسويقيسمى

قبلمنتنفيذهيتمماوعادةللجمهور

يادةزفيترغبالتيالرياضيةالاتحادات

ةوالحكوميالرياضيةبهيئتهاالاهتمام

يادةزإلىتسعىالتيالخيريةوالمنظمات

وكذلكالشبابمشاركة

لخلامنالصحيةالرعايةتكلفةخفض

..النشاطتعزيز



استخدامات التسويق الرياضي

:التجاريةالعلامةعلىالتعرف
.يةالرياضللأحداثالتلفزيونيالبثوأثناءالملعبفيالتجاريةالعلامةمنتجاتعنالإعلانخلالمن

.واستمرارباستمرارالمشاهدينرؤيةتحتمنتجاتهمأنمنالتأكدللشركاتيمكن

عنمنتجاتهالبالترويجوتقومالرياضيةوالفرقبالرياضيينالمشجعينإيمانمنالشركاتتستفيدكما

.الشهيرةوالفرقالرياضيينطريق

العلامةفيتهثقيضعالمستهلكفإنتجارية،علامةبتأييدالمفضلالفريقأوالرياضيقامإذاالأساس،في

.التأييدهذابسببالتجارية

.معينفريقأورياضيأومعين،بحدثدائمبشكلمرتبطةتصبحالتجاريةالعلاماتمنالعديدأنحتى

:جديدةلمنتجاتالترويج

حينفي.برأكبسهولةالمنتجتسويقللشركاتيمكنجديدا ،منتجا  يؤيدفريقأورياضيوجودخلالمن

قنيةالتهذه.بهامباشرةمعرفةلديهمليسجديدةخدمةأوسلعةفيثقتهموضعفييترددونالناسأن

.الصحيوالغذاءالرياضيةللملابسخاصبشكلمفيدةالتسويقية

:والايراداتالمشاهدينزيادة

لمثالمنصاتمنمتنوعةمجموعةعبرالفرقوكذلكالرياضية،والجمعياتللأحداثالترويجضمني

هناكنسيكوأنهالإعلانية،واللوحاتالاجتماعيالتواصلووسائلوالتلفزيونالمطبوعةالإعلاموسائل

.والفرقوالجمعياتالأحداثبتلكالنطاقواسعاهتمام

.المنزلفيأوالخارجفيالرياضيةالأحداثالناسيشاهدحيثالفائدةجانبإلىالإيراداتستزداد

ستعانية،بالرياضخارجياهتمامأيفبدوناللاعبينوكذلكللرياضةمتابعينإلىالرياضةصناعةتحتاج

.نقديةخسارةمنالصناعة

وهولرياضة،اهذهفيلاعبينالواقعفيليسواالذينالأشخاصاستثمارإلىالرياضةتعزيزسيؤديبينما

.نفسهاوالرياضةللصناعةجيدأمر 3



التفردعدم

.الإعلانيةالرسائلتكرارإلىتؤديالرياضةمجالفيالتجاريةالعلاماتكثرة

.المنافسينزخموسطالتجاريةالعلامةتمييزصعوبة

.والمتشابهةالمتكررةالإعلاناتبينتضيعالعلامةيجعلالتميزفشل

الرياضيينسلوك

العلامةةصورعلىتؤثرالشخصيةتصرفاتهملكنالترويج،فيمؤثرونالرياضيون

.التجارية

التيلامةالععلىسلباًينعكسجريمةارتكابأوالمنشطاتتعاطيمثلسلبيسلوكأي

.يمثلونها

.العلامةسمعةأوالمبيعاتوتراجعالثقةفقدانإلىذلكيؤدي

التجاريالتسويق

.للرياضةالأساسيةالقيممنيضُعفقدالماديالكسبعلىالمفرطالتركيز

.اهتهانزالرياضةيفُقدمماوالرياضيين،الفرقعلىسيطرتهاتفرضقدالشركات

ذاتهحدفيغايةلاأرباح،لتحقيقوسيلةإلىيتحولالرياضيالهدف
.

عيوب التسويق الرياضي
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nikeدراسة حالة 

تدريجياً كشركة إنتاج أحذية رياضية، ثم توسّعتنايكيبدأت 

جارية إلى الملابس والمعدات الرياضية، مع تعزيز علامتها الت
Just»بعبارة  Do It»  خلال من . 1988التي أطلقت عام

تحليل حالة بعنوان 
«NIKE : Evolution of Marketing Strategy»  يتبين أن

اً من الشركة واجهت أزمات في التسعينات لكنها انطلقت مجدد

اتهاماركتهاواستراتيجيخلال تجديد منتجاتها وإعادة تركيز 

ن والنجُوم، الشراكة مع الرياضيي: التسويقية الأساسية تتضمّن

تخدمين، ، بناء مجتمع مس(مثل تقنيات الحذاء)الابتكار التقني 

والاستفادة من الإعلام الرقمي
.
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nikeالتسويق الرياضي ل 

الرياضة كمنصة للعلامة

:  ثلاً م)في توقيع عقود رعاية مع كبار الرياضيين حول العالم نايكيتستثمر 

LeBron James،Cristiano Ronaldo،Serena Williams)  كي يصبحوا وجهًا

تتيح لها الوصول إلى شغف الجمهور الرياضي، الرياضة . للعلامة التجارية

Athletic)والحصول على مصداقية  performance)،وليس مجرد صورة تجارية.

المؤثرةو الحملات الدعائية ( ب

You»حملة  Can’t Stop Us»  19-أثناء جائحة كوفيدنايكيالتي عرضتها ،

لط الضوء واستغلت شاشات التمرين المنزلي، والفيديوهات الرياضية المجمعة، لتس

Dream»حملة أيضا.التحدياتعلى أن الرياضة مستمرة رغم  Crazy»  التي احتفت

Colinبالجرأة والطموح، واشتركت فيها شخصية مثيرة للجدل مثل  Kaepernick،

.  ما أضفى على العلامة جانباً اجتماعياً وسياسياً

«حصرية»منتجات خاصة وتجارب ( ج

لتوليد اهتمام وحماس  (Limited Drops)استخدمت مبدأ إطلاق نسخ محدودة نايكي

مميزةلدى الجمهور، وتعزيز شعور الانتماء إلى مجموعة 

Nike»كما طوّرت تطبيقات ومجتمعات رقمية مثل  Run Club»  لجمع المستخدمين

.  حول نشاط رياضي مستمر، مما يقوي الولاء للعلامة
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nikeالتسويق الرياضي ل 

الرياضة كمنصة للعلامة

—جربة الجمع بين الرعاية الرياضية، الرياضة كمشهد إعلامي، المنتجات، وبناء الت
.ليس مجرد عرض إعلان

Secretحملة  Tournament التي استخدمت نجوم كرة القدم وعُرضت 2002في

بشكل سينمائي كمباراة
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خاتمة 

لعلامات في الختام، يعُتبر التسويق الرياضي أداة قوية وفعالة تربط بين ا

التجارية والجماهير من خلال الرياضة كمنصة عالمية لها تأثير عاطفي 

ومن خلال استراتيجياتها الذكية في التسويق الرياضي، تمكنت. واسع

شركة نايك من بناء هوية قوية وراسخة في قلوب المشجعين 

ظهور شعار نايك في الملاعب ليس مجرد . والرياضيين على حد سواء

داء، ترويج لمنتجات، بل هو تجسيد للرؤية والقيم التي تعزز التحدي، الأ

ومع استمرار تطور التسويق الرياضي، . والإبداع في عالم الرياضة

حقيق ستظل نايك نموذجًا يحتذى به في كيفية دمج الرياضة والابتكار لت

النجاح التجاري والإنساني معاً


