
التسويق: بعنوانحثب

الأخضر

ن  :من اعداد الطالبتي 
ونزار رميساء 
ي نوال  مخب 



ي

ة والمحلية، يشكّلان ان انتشار وعي المستهلكين والمسؤوليات الاجتماعية للمؤسسات، إلى جانب التشريعات البيئية الدولي

ة للبيئة فحسب، بل يمتد فالتسويق الأخضر لا يقتصر على المنتجات الصديق. دوافع قوية لتبنيّ ممارسات تسويقية خضراء

على البيئة مع بحيث تتكامل الجهود للحفاظ–المنتج، السعر، التوزيع، والترويج –إلى كل عناصر المزيج التسويقي 

نافسي مهم، ولأن التسويق الأخضر بدأ يتحول من مجرد خيار أخلاقي إلى عامل ت.تحقيق الأهداف التسويقية والمؤسسية

.تتجه المؤسسات التي تتبناّه إلى تعزيز صورتها، زيادة ثقة الزبائن، وخلق ميزة تنافسية مستدامة

.  فيما يتمثل التسويق الاخضر و فيما تتمثل عناصره و استراتيجياته 



الأخضرالتسويقمفهوم

1

البيئةحماية
.المستدامةالمنتجاتخلالمنالبيئةحمايةفيتساهم

2

المناخيالتغير

.المناخيالتغيرظلفيالاستراتيجيةلهذهالحاجةظهور

3

البيئيالوعي
.البيئةعلىالحفاظبأهميةالوعيتعزيز



البيئةعلىوالحفاظالاقتصاديةالأهدافبينالتوازنتحقيق

الأساسيالتحدي
بينتوازنتحقيقكيفية

والحفاظالاقتصاديةالأهداف
البيئةعلى .

1

2

الشركاتابتكارات

3

فيالابتكارالشركاتعلىجبي
والتوزيعالإنتاجطرق .

المستهلكينإقناع

المستهلكينإقناعفيالتحدي
الخضراءالمنتجاتبجدوى .



الأخضرالتسويقتعريف

.

1 واضحةمعلومات

2

البيئيةالمنتجاتمزاياحولواضحةمعلوماتتقديم .

التصنيععملية

3

المستخدمةوالموادالمنتجتصنيعكيفيةتوضيح .

المنتجتأثير
البيئةعلىالمنتجتأثيرتوضيح .



الأخضرالتسويقأهمية

المكانةتعزيز
موقفمنالأخضرالتسويقيعزز

التزامهاويظُهرالسوقفيالشركات
.بالاستدامة

المستهلكينجذب
منأكبرشريحةجذبفييساهم

اتالمنتجيفضلونالذينالمستهلكين
للبيئةالصديقة .

التكاليفتقليل
يفتساهماستراتيجيةيعد
المدىعلىالتكاليفتقليل

.البعيد



الأخضرالتسويقمزيجعناصر

المنتج
بطرقمصممًايكونأنيجب

وتقللمستدامةموادتستخدم
التلوثمن .

الترويج
الترويجيتضمنأنيجب

الفوائدحولواضحةرسائل
يجذبمما،للمنتجاتالبيئية

الواعيينالمستهلكين .

1

4

2
السعر
يعكسعادلسعرتحديديجب
خذالأمع،للمنتجالبيئيةالقيمة

يةالإضافالتكاليفالاعتبارفي
الخضراءللمواد .

3

التوزيع

توزيعأنظمةاستخداميتطلب
البيئيالأثرمنتقللمستدامة .



الأخضرالتسويقاستراتيجيات

والتوعيةالتعليم

الخضراءالمنتجاتمنافعحولتثقيفيةحملاتتنفيذيجب .

المجتمعمعالتعاون

1

والمصداقيةالتعاونلتعزيزالبيئيةالمنظماتمعالتواصل .

2

التكنولوجيااستخدام

الجماهيرمنأكبرشريحةإلىللوصولالرقميوالتسويقالاجتماعيالتواصلوسائلمنالاستفادة .

3



الأخضرالتسويقتحديات

العامالوعيقلة
أكبرمنالعامالوعيقلةتعتبر

التسويقتواجهالتيالتحديات
.الأخضر

التقليديةالمنتجاتمعالمنافسة

سالتنافمنالأخضرالتسويقيعاني
التقليديةالمنتجاتمعالشديد .

العاليةالتكلفة
فيالمواردمنالمزيداستثمارإن

إلىيؤديقدالأخضرالإنتاج
المنتجاتتكاليفارتفاع .

التوظيفمشاكل
العثورفيصعوباتهناكتكونقد

تفهمالتيالماهرةالعمالةعلى
المستدامةالعمليات .



الأخضرالتسويقآفاق

الطلبتزايد
علىالطلبيزدادأنيتوقع

تزايدمعالخضراءالمنتجات
البيئيالوعي .

التشريعاتزيادة
الضغطيؤديأنالمتوقعمن

المعاييرتعزيزإلىالحكومي
ونحالشركاتيدفعمما،البيئية
الأخضرالتسويقتبني .

1

4

2 الصناعةوسعت
قطاعاتتشهدأنالمتوقعمن
والنقلالمتجددةالطاقةمثل

.كبيرًانموًاالأخضر

3

الابتكاراحتضان

لتحسينالحاجةستدفع
كارالابتمنمزيدإلىالمنتجات

.الإنتاجتقنياتفي



العمليالتطبيق نموذجيةشركة :

يات تيج ترا يقاس تسو رال الأخض

1

شركةتتبنى

"نستله"
الأخضرالتسويقاستراتيجيات .

3

يات تحد

يج يقيمز تسو

سلوكتغييرفيتحدياتالشركةواجهت

معاييرعلىللحفاظالموردينوتعاونالمستهلك

.الاستدامة

مستدامةمصادرنحوالتحولفياستثمرت

الموادمنخاليةمنتجاتوتقديمالأوليةللمواد

.الضارة

2

يات تيج ترا تكاراتاس ب وا

المنظماتمعبالشراكةالأخيرةالحملةقامت

الاستدامةضغوطعلىللتركيزالبيئية .

4



الخاتمة

ية يقأهم تسو رال الأخض

ملللتعاآنيةضرورةالأخضرالتسويقيعد

المعاصرةالبيئةقضايامع .

1

ثقةبناء ينمعال لك ته لمس ا

بناءفيالخضراءالاستراتيجياتتساهم

المستهلكينمعالثقة .

3

يات تيج ترا تدامةاس مس

اتاستراتيجيتبنيالشركاتعلىينبغي

البيئيةالحمايةفيتساهممستدامة .

ثمار ت يقفيالاس تسو رال الأخض

هوالأخضرالتسويقفيالاستثمار

مشرقلمستقبلحتميةاستراتيجية .

2

4


