
  محتوى المادة

 المحور الأول: مدخل لادارة الابداع و الابتكار -

 المحور الثاني: مفاهيم حديثة لادارة الابداع والابتكار -

 المحور الثالث: محددات  ومصادر الابداع والابتكار -

 المحور الرابع: نماذج الابداع في المنظمة -

       المحور الخامس: طرق اكتشاف الافكار الجديدة -

 السادس: الابداع التنظيميالمحور  -

 المحور السابع: الابداع التكنولوجي -

 المحور الثامن: الابداع التسويقي -

 المحور التاسع: الهيكل التنظيمي و الابتكار -

 المحور العاشر: الابداع والابتكار والميزة التنافسية -

( %06يحي للدروس )تقييم مستمر + إمتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجطريقة التقييم: 

 (%06والأعمال الموجهة )
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